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親になったから、見えるものがある。



MAMApicksは、「親になったから、見えるものがある。」をコンセプトに掲げたニュース＆コラムサイト。
妊娠期～小学生までのお子さんがいるママをおもな読者対象にしております。

CONCEPT 子育て世代のニュースメディア

◆カテゴリー トレンド/学び/健康/遊び/グッズ/ガジェット/時のヒト/海外/コラム
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インターネットにおけるママ向け媒体
は、コミュニティやノウハウ系が多い
なか、エッジのたった製品＆サービス
情報・最新ニュースや、ネットで話題
の子育てネタ、子育て世代に関係した
調査データのご紹介、さらに海外在住
ライターによる諸外国の子育て事情、
そして共感をよぶ子育てコラムを平日
毎日更新で届けています。

コンテンツは、Ameba、mixi、
livedoor、docomo iコンシェルなどの、
大手ポータルにも配信を実施しており、
幅広い子育て層にリーチしております。
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DATA メインユーザーは30代ママ

年齢 30代 69％ 性別 女性 90％ 既婚 99％

学歴 大学・大学院卒 59％ 世帯年収 700万円以上 40％
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DATA アクティブユーザー率が高め

ＰＶ数 約30万PV/月
ＵＵ数 約15万人/月

Twitter： 5300フォロワー
Facebook：3100いいね！
※2017年1月1日現在
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MAMApicksの記事をSNSで取り上げたことはありますか？

ある 49％
どのくらいの頻度でMAMApicksを読んでいますか？

ほぼ毎日・2～3日に一回が 66％

よく読む雑誌は

AERA with Baby(Kids),VERY
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ニュース
提供

話題の
拡散/シェア

信頼できる育児情報サイトとして、
有益なニュースソースを目指して。

情報収集
編集・発信

DELIVERY 育児系コンテンツの担い手として
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✔ livedoorニュース、アメーバニュース、mixiニュース、マイナビニュースにコンテンツを配信
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SOCIAL 共感をよぶコンテンツ

✔ Twitterでのリツイート、facebookのいいね！、mixiニュースのチェック・つぶやく、
アメーバニュースのなうコメントなど、ソーシャルメディア上で多くの方から共感をいただいています。



広告概要
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AD MENU タイアップ事例紹介

◆[体験記事]商品試用レビュー

商材：「プーリーマジック骨盤ベルト」
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ママライターによる商品やサービスのレビュー、取材記事によるブランドイメージの向上、パブリシティ、
イベントレポートなどにご利用いただいています。

◆[紹介記事] アプリレビュー
商材：スケジュール共有アプリ「TimeTree」

（※この他ナショナルクライアントのPR案件も実績多数。実施料金についてはお問い合わせください。）



AD MENU

MAMApicksプレミアムジャック

参考料金 ￥200,000

imp数
60,000imp想定（①＋②合
計）

掲載期間 2週間

枠数 1枠

掲載面
MAMApicksトップページ/下
層ページ

原稿サイズ
①左右728×天地90ピクセル
②左右300×天地250～600ピ
クセル

容量

①Gif(jpeg)/Flashともに
60KB以
内②Gif(jpeg)/Flashともに
1MB以内

アニメー
ション

可／無限ループ可

同時掲載本
数

1本

原稿差替 可(週1回平日のみ)

入稿締切日 5営業日前

①728×90

②
300×250

プレミアムジャック
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MAMApicksの全ページをジャック。育児・教育に感心の高い層に大きなインパクトを与えることが可能です
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◆広告出稿のご依頼、タイアップのご相談、
掲載実績、実施料金について、

また、ご不明な点がございましたら、
弊社営業担当までお問い合わせください。

ファミコム株式会社
http://fmcm.jp/

MAMApicks編集部
E-MAIL : info@mamapicks.jp


